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1. O campo do Jornalismo: fronteiras

Jornalismo configura-se contemporaneamente como uma atividade

singular da inddstria cultural, assumindo a fei¢@o de um processo

continuo, transparente e veloz, determinado pela atualidade. Tanto
assim que estudiosos europeus como Roger Clausse ndo hesitam chamar o
Jornalismo de processo de informacio da atualidade. A sua especificidade
estd justamente na captagao dos acontecimientos que ocorrem, bem como na
sua transmissdo incontinent, imediata, a cidaddos sequiosos e curiosos por
conhecer as novidades,

O que move o Jornalismo, o que lhe dd razdo de ser, € a necessidade social
da informacdo. Os individuos querem saber o que esta acontecendo, o que
se passa ao seu redor, 0 que ocorre no mundo, pela necessidade vital de
estabelecer ligacio com o meio ambiente, com a comunidade, a sociedade,
enfim, estar sintonizado com o seu grupo social. Essa constante sintonizacio
com a atualidade permite uma orientacéo basica sobre as decisoes cotidianas
desde as mais elementares, como saber se uso uma roupa de 1d porque vai
fazer frio, ou se levo o guarda-chuva porque vai chover, até as mais
complexas, como decidir sobre a aplicagao mais rentdvel do meu dinheiro (na
bolsa de valores, no mercado do ouro ou na caderneta de poupanca), o
comportamento politico a assumir numa elei¢do ou num debate com parceiros
do cotidiano) ou ainda a realizagio de previsoes profissionais (em face da
reduciio das incertezas decorrentes da disponibilidade de dados sobre a
conjuntura vivida).

A essénciado jornalismo esta portanto no processo sécio-psicoldgico que
mantén uma coletividade intima e permanentemente ligada a instituicdes
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complexas que procuram corresponder as suas expectativas de atualizagio
cognitiva sobre a vida da sociedade.

As pdginas dos jornais e das revistas ou as emissoes noticiosas veiculadas
pelo rddio e pela televisdo sdo simples meterializactes dessa necessidade
social dainformacdo, perdendo a suasignificagdo no proprio atodo consumo.
Depois de tomar contacto com uma noticia ou reportagem e de manejar
abstratamente os seus componenetes informativos, o produto jornalistico é
posto de lado pelo leitor ou telespectador. Eventualmente ele pode preservi-
lo por um espago de tempo maior. arquivando un jornal ou gravando en fita
magnetica o telejornal, mas sempre em funco da sua manipulagio sécio-
cultural. A regra dominante € o refugo da informacio jornalistica
imediatamente apos o consumo (no caso dos veiculos eletronicos isso é
instantaneo), porque se trata de um processo continuo. Logo a seguir, no dia
posterior (jornal) ou centro de horas (radio, TV), o consumidor terd i sua
disposicio novas informagoes, atualizando os acontecimentos em curso ou
registrando novos fatos.

Destamaneira, os cidaddos permanecem vinculados a contemporaneidade
e podem participar ou influir na vida social.

O Jornalismo cumpre, assim, umduplo papel de alimentador dos processos
de interacdio social: de um lado, correspondendo & necessidade passiva que
tem todo individuo de estar sintonizado com o seu meio ambiente; de outro,
possibilitando o desempenho de um papel ativo na vida da sociedade, a partir
das motivacoes que lhe sdo oferecidas para a intervencdo no cursos dos
acontecimentos. Cidadaniae Jornalismo sao inegavelmente duas faces deuma
mesma moeda.

Assimconcebido o Jornalismo, torna-se indispensdvel explicitar o conceito
com que estamos trabalhando. Ele esti resgatado no nosso livro A Opiiiido
no Jornalismo Brasileiro (versio atualizada da tese de livre docéncia defendida
na ECA-USP)que retomaem grande parte as elaboraces tedricas construidas
pelo mais representativo dos cientistas do Jornalismo, o alem@o Otto Groth.

“Jornalismo é o processo social que se articula a partir das relagdo
(periodica/oportuna) entre organizagées formais (editoras/emissoras) e
coletividades (piiblicos receptores), a través de canais de difusdo (jornal/
revista/rdadio/televisdo/cinema) que asseguram a transmissdo de
informagées (atuais) em fungdo de interesses e expectativas (universos
culturais ou ideologicos)".

Trabalhando com esse conceito, convém destacar que ele se estrutura a
partir de quatro varidveis, constituindo suas carcteristicas intrinsecas:

Atualidade
Periodicidade
Difusio
Universalidade

Duas sd@o varidveis independentes: a atualidade e a difusdo - e duas sdo
dependentes a periodicidade e a universalidade.
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A atualidade se nutre do presente (o que se desenvolve sob a minha vista)
e do novo (o que chegou ao meu conhecimento agora). Interessa saber nio
s 0 que se passa, aqui e agora, mas o que jd passou e nio era conhecido, pois
sem divida essa correlaciio entre contemporaneidade e novidade € que torna
aatualidade mais conistente, unindo passado e presente, permitindo entender
as ruturas e continuidades da Histéria.

Por sua vez. a difusdo corresponde a possibilidade tecnolégica de
transmissido dos acontecimentos, de modoa torna-los acessiveis acoletividade.
Trata-se portanto de uma difusio coletiva, permitindo que muitas pessoas,
simultaneamente ou num determinado espaco de tempo. sintonizem os fatos
mais recentes. Isso se torna possivel através da imprensa, que, fabricandoem
série textos escritos ou reprodugdes grificas. viabiliza a sua circulagdo
ampla. Edepois se aperfeicoa com aradiodifusio ou as inovagdes eletrdnicas
que permiten a transmissio a distdncia, com € o caso do satélites.

As duas outras varidveis gravitam e se robustecem em fungdo das
primeiras. Sendo, vejamos.

A periodicidade caracteriza-se inicialmente (segundo Dovifat) como um
"mecanismo de repeti¢ao” (o jornal aparece a cada 24 horas, a revista a cada
semana, etc.). Depende diretamente de atualidade e da tecnologiaempregada
para a circulacio da informacao. Tanto assim. que o avanco tecnolégico, da
imprensa gutembergiana aos mecanismos computadorizados da televisio,
transformou o préprio sentido da periodicidade, atribuindo-lhe (segundo a
observacio de Groth) uma "dimensio de tempo”, que permite ao Jornalismo
refletir o "ritmo da vida". Ou seja. das aparicoes regulares e fixas (imprensa
ou ridio) das emissdes jornalisticas, atingimos a apari¢do oportuna (edi¢oes
extras), que busca atender instanteneamente aos desejos da populagio se
manter permanentemente atualizada sobre o que ocorre. O Jornalismo
moderno vive dos fatos e os difunde concomitantemente a sua ocorréncia.

Finalmente, cabe examinar a varidvel universalidade. que significa
historicamente a abrangéncia de um espectro informativo tdo amplo quanto
possivel, dando ao leitor oportunidade de saber tudo o que acontece. Mas as
transformacdes da sociedade conduziram a alteracoes na sua siginificacdo,
pela dependéncia que existe entre universalidade e as varidveis bdsicas:
atualidade e difusdo. Na medida em que se diversificaram os canais do
Jornalismo e surgiram vefculos segmentados (uma tendéncia cada vez mais
forte), evidentemente a nocao de universalidade passou a gravitar em torno
dos interesses e expectativas do ptiblico a que se dirigem os produtos. Assim.
nos veiculos de difusio extensiva (ou de informacéo geral), a universalidade
corresponde ao conjunto dos campos de saber possiveis de serem cobertos,
enquanto nos veiculos de difusio intensiva, a universalidade circunscreve-
se aos horizontes de um determinado campo do conhecimento, cuja atualizagio
nem sempre se dd em ritmo veloz, o que justifica a sua apari¢io em maiores
intervalos de tempo.

Entendendo desta maneira o Jornalismo, como un processo social que se
da no seio da indistria da cultura. e que se tornou possivel somente depois
da invencio de Gutemberg, vale a penareferir as teses de alguns autores dos
quais divergimos.

Vamos tomar apenas dois pesquisadores nacionais, de grande projecio
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na histéria da pesquisa brasileira do Jornalismo, para situar melhor o nosso
posicionamento.

Celso Kelly, jornalista e professor carioca, autor de vdrios estudos sobre
teoria do jornalismo, propde em As novas dimensoes do Jornalismo. uma
conceituacio de Jornalismo que se identifica, ndo como un processo social,
mas como um canal de difusdo. Jornalismo e imprensa sao sindnimos, tanto
assimque ele inclui como fungdes tipicas do Jornalismo atividades peculiares
aos Publicitdros e aos profissionais de Relacoes Piblicas pela circunstincia
de serem exercidas no espaco do jornal. Originou-se dai a sua proposta
pedagogicade um Jornalista Polivalente, raiz dos atuais impasses do curriculo
minimo de Comunica¢io Social.

Luiz Beltrdo, jornalista pernambucano e pioneiro da nossa pesquisa
universitdria do Jornalismo, no seu livro Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo.
estabelece uma fronteira histérica do Jornalismo que permite confundir essa
atividade com a prépria Comunicacdo Social . O conceito de Beltrio esta
alicercado na idéia da atualidade, sem diivida caracteristica determinante do
Jornalismo. Mas ndo se trata de caracteristica exclusiva. Assim sendo, ele
situa o jornalismo. como fizeram outros historiadores eméritos, antes do
aparecimento da imprensa, e continua a atribuir expressio jornalistica a
processos comunicativos que se dio contemporaneamente fora da esfera dos
mass-media. Na sua tese de doutoramento -Folkcomunicacdo, um estudo
dos agentes e dos meios populares de informacio de fatos e expressio de
idéias- ele formula uma teoria do FolkJornalismo. As expressdes noticiosas
que se encontram em manifestagdes folcldricas, como a "queima do judas",
o "bumba-meu-boi" ou os "cantadores de feiras" sdo, a seu ver, produtos
tipicamente jornalisticos.

Por entender que o Jornalismo flui através da combinagéo indispensavel
da atualidade e da difusdo coletiva. divergimos do mestre Beltrdo. A esse
respeito, estamos sintonizados com o pesquisador italiano Domenico de
Gregorio - autor do livro Metodologia del Giornalismo - para quem tais
expressoes noticiosas ocorrentes fora da engrenagem dos mass media sao
evidéncias deuma "pre-histéria” do Jornalismo, algumas das quais subsistem
residualmente em sociedades "pre-industriais”.

Reiteramos assim a nossa compreensido do Jornalismo como atividade
industrial que pressupoe a utilizagdo de uma tecnologia de reprodugio em
série, assegurando a circulacio de mensagens de modo coletivo ou massivo,
E,comotal, subordina-se aumsistemade producio hierarquizado, estruturado
segundo o ritmo da apari¢iio das informacoes, exigindo, sem diivida alguma.
profissionais qualificados para o exercicio das tarefas de catacdo. edicao e
difusdo noticiosa.

2. A Profissao de Jornalista, mutacoes

Nos primérdios do Jornalismo, ou seja. nos primeiros jornais ingleses do
comego do século XVIIL, ou nas publicacoes francesas dos meados do
mesmo século, quando foi abolida a censura prévia nos dois paises, a figura
do Jornalista confunde-se com a do editor do jornal ou a do que escreve no
jornal. Trata-se de umaatividade em fase de configuracdo ocupacional, cujos
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papéis ndo estdo plenamente definidos.

No caso da imprensa francesa essa indefini¢éo perdura por maior tempo,
pela natureza eminentemente opinativa do Jornalismo que af se pratica. A
edicdo de jornais e revistas assume um cardter politico, de modo que os
protagonistas dessa a¢io periddica se identificam a partir de um ideal. de um
lema, de uma campanha, e se articulam para defender perante a nascente
opinido pablica os seus pontos de vista. Jornalista sdo portanto todos os que
comparecem as paginas dos jornais e expressam suas opinides sobre os fatos
correntes.

No caso da imprensa inglesa, esse divisor de dguas se apresentou
precocemente pelos limites que cedo se estabelecem entre a informacio e a
opinido. Os jornais ingleses, com as restrigdes a liberdade de imprensa
introduzidas por mecanismos fiscais e financeiros (lei do selo). rapidamente
se transforman em empreendimentos comerciais, donde surge a separagio
entre o redator dos acontecimentos e o escritor das idéias. Ou melhor, entre
a reportagem e a pdgina editorial. O jornalista se corporifica portanto na
figura do observador cotidiano da realidade, que capta informagdes junto aos
protagonistas dos fatos e os narra sucintamente na imprensa. Atividade
préxima, masdistinta, daquela realizada por figuras proeminentes da literatura,
das artes ou da politica, que comentan os fatos e os interpretam.

A profissdo de Jornalista € assim uma decorréncia do processo de
industrializagdo da imprensa e da sua transformagéo em atividade de consumo
para as grandes massas. Quando, em meados do século XIX, as inovacoes
tecnolGgicas, como a médquina a vapor, a clicherie, as rotativas, permitiram
0 langamento de jornais com grandes tiragens, em edi¢des successivas,
correspondendo ao desejo de informagdo continua por parte dos contingentes
populacionais das grandes cidades européias e norte-americanas, tornou-se
inevitdvel a profissionalizacio dos agentes da informagio de atualidades.

Para manter uma estrutura industrial, em condig¢des compativeis com a
rentabilidade do investimento feito, as organizagdes jornalisticas tiveram
paulatinamente que treinar pessoas para o exercicio exclusivo da atividade
noticiosa, tornando-os trabalhadores intelectuais qualificados.

O que identifica a profisso do Jornalismo € a_exclusividade, ou seja, 0
seuexercicio separado do de outras profissides . A empresajornalistica passa
a remunerar pessoas que trabalham exclusivamente para a producio de
relatos dos fatos e para aelaborag¢iio de interpretacdes sobre os seus
desdobramentos.

Esse, contudo, ndo era o padrio dominante na atividade jornalistica. As
organiza¢des do ramo se nutriam da colaboraciio deintelectuais de vérios
matizes e procedéncias que de um modo geral acorriam s suas colunas em
busca de notoriedade, mesmo em troca de uma remuneracao simbdlica.

No panorama brasileiro, foi comum, no fim do século passado e comego
deste, apresenga de grandes escritores nos jornais e revistas, escrevendo niio
apenas para completar o seu orcamento doméstico, mas sobretudo para
encontrar possibilidades de difusao da sua propria produgdo literdria, abrigada
em péginas especificas dessas publicagdes. E ndo apenas de escritores -
prosadores e poetas - mas tambén de politicos ou de vocagdes politicas.
Pessoas que se valiam das colaboragdes em jornais ou revistas para penetrar
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no mundo da politica e da economia, para se aproximar da engrenagem do
Estado ou das empresas, visando obter outros dividendos.

Esse fenomeno nio € tipicamente brasileiro. Trata-se de uma tendéncia
notada tambén nos paises europeus, no inicio deste século e que talvez nao
tenha se extinguindo totalmente. No seu ensaio "A politica como Vocagdo”,
Max Weber formula uma "teoria da escada”. mostrando como o Jornalismo
foi til para a ascensdo de muitos politicos alemies. Eles emergem nas
colunas dos jornais, adquirem notoriedade, articulam-se com os dirigentes
partiddrios, facilmente penetram no mundo da politica profissional e ali se
intalam definitivamente.

Esse artificio continua vigente nos dias atuais, principalmente na nossa
sociedade, onde se torna comun a ascensdo de lideres politicos que se
notabilizaram pela sua incursao no Jornalismo.

Se tendéncias dessa natureza ainda se verificam, elas ndo sdo
predominantes. Com os processo da industrializacdo do Jornalismo e a sua
transformagdo em atividade exclusiva (diferenciando-se da Publicidad e das
Relagoes Piblicas, com as quais mantinha intima relacdo no passado), criou-
se uma estrutura de profissionalizac@io (pioneiramente nos Estados Unidos)
que permiliu aos jovens vocacionados para a atividade noticiosa se
especializarem no seu metier, dominando com seguranga os seus instrumentos
de trabalho e consequentemente desempenhando um papel dotado de maior
relevincia social.

O jornalismo deixou de ser um "bico" executado por pessoas que
realizavam prioritariamente outras atividades e se valiam da imprensa de
modo suplementar. Através da profissionalizacio, as empresas jornalisticas
puderam ofrecer aos seus consumidores produtos de melhor qualidade e
consequentemente tiveram chance de buscar uma maior sintoniza¢ao com os
interesses e expectativas do seu piblico.

Os caminhos da profisionalizagio do Jornalismo cruzaram sem divida a
universidade, pois, com a sua expansiio, os préprios empresarios do ramo
sentiram necessidade de contar com pessoas treinadas e dotadas de formagéo
superior. Em outras palavras, o sistema convencional de treinamento de
recursos humanos no batente mostrou-se ineficaz e oneroso, fazendo com
que o empresariado reivindicase da universidade o desenvolvimento de
atividades para esse fim.

Nos Estados Unidos, a primeira iniciativa duradoura de formacéo de
Jornalistas na Universidade partiu de um dos maiores business-men de
imprensa: Joseph Pulitzer. No inicio do século, ele propde & Universidade
de Harvard uma doagiio substanciosa para que aquela institui¢do criasse um
programa de formagdo de jornalistas. Nao chegando a um acordo com o
Reitor Eliott sobre a filosofia do programa de ensino de Jornalismo, ele
formaliza a doagdio & Universidade de Columbia, que cria uma Escola de
Jornalismoem nivel pésgraduado, destinada a oferecer treinamento jornalistico
ajovens egressados dos cursos de humanidades, interessados em trabalhar na
imprensa.

Mas, antes mesmo que Pulitzer conseguisse instalar aescolade jornalismo
que patrocinava, a Universidade de Missouri se adiantava, por iniciativa do
Reitor Walter, graduagio, destinada a formar profissionais para a atividade
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noticiosa. Caracteristica da escola pioneira: ela tinha como espaco de
experimentacao um jornal didrio, criado para ser laborat6rio vivo e também
para servir 4 comunidade local - The Daily Missourian.

Os padrdes educacionais testados e sedimentados, tanto em Columbia
quando em Missouri, serviram para vitalizar o processo de profissionalizagio
dos jornalistas norte-americanos. Essa indtstriaem expansio exigia recursos
humanos qualificados ¢ sem divida as escolas de Jornalismo que surgiram
no pais procuraram atender & demanda existente.

No Brasil, a aspiracao pela formacio universitdria dos jornalistas nasce
da organizagdo sindical dessa categoria. Durante o Primeiro Congresso
Brasileiro de Jornalistas, reunido no Rio, em 1918, surge uma recomendacao
a nascente ABI: criar uma escola de jornalismo para melhor adestrar os
profissionais da drea. Pela leitura de documentos da época, percebe-se uma
expectativados que atuavam naimprensa de implementar através da formagiio
sistemdtica. a profissionalizacgdo, ji que o Jornalismo niio era sinda uma
atividade remunerada estdvel.

Trinta anos depois, entremeada por inldimeras tentativas de se criar escolas
de jornalismo no Brasil, um empresdrio paulista, Casper Libero, langa a tese
de formagdo universitdria dos jornalistas. Sua proposta nasce da experiéncia
como empresdrio e da constatagiio de que ndo era possivel fazer um jornal
moderno, dgil. dindmico, sem contar com profissionais qualificados. Onde
busci-los? Nauniversidade. A exemplode Pulitzer, ele institui, em testamento,
a criagao da primeira escola de jornalismo no pais.

O processo de profissionalizac@o dos jornalistas avancava na esfera
sindical, onde se esboga um esprit du corps. sedimentado pelos congressos
nacionais e pelas reunides localis. Lutando por melhorias salariais e pela
regulamentagdo das condigoes de trabalho, os jornalistas brasileiros forjam
pouco a poucoa fisionomia de umacategoria professional, de uma corporagio
intelectual.

Mas a profissionalizag¢iio sé se consolida na década de 60. quando as
empresas comecan a se estruturarindustrialmente e a organizar o trabalho nas
redagoes, utilizando métodos de renovacio técnica. Esse é o momento que
marca a introdugdo dos padroes do jornalismo norte-americano no Brasil. A
Editora Abril torna-se pioneira na profissionalizago a partir da exigéncia de
exclusividade dos seus contratados. Pagando melhores saldrios, impede que
seus profissionais possuam outros "bicos". Asdemais empresas vioseguindo
poucoapoucoessatrilhae o Jornalismo passaa ser una profissio reconhecida.

O coroamento vem com a legislacio de 1969, que determina o exercicio
da profissio como terreno exclusivamente reservado para os portadores de
diploma superior, garantidos os direitos adquiridos. Como decorréncia da
regulamentagiao profissional, os cursos de jornalismo sdo valorizados e
comenga a luta pela melhoria das condices de ensino e pesquisa.

A exigencia do diploma fez crescero a numero de cursos superiores de
jornalismo. Hoje, existem aproximadamente 50 institui¢des formando
jornalistas no Brasil.

Essa reserva de mercado provoca reacdo das empresas do ramo, que
defendem o principio da liberdade de trabalho, segundo critérios de
competéncia profissional. Na verdade, a legislacio nem sempre foi
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integralmente cumprida, verificando-se brechas que permitiram o ingresso
de nio-diplomados. Estes passaram por periodos de exercicio profissional
dentro das redacoes e depois legalizaram a situagdo, como provisionados ou
colaboradores.

O balango da regulamentagdo profissional dos Jornalistas no Brasil, vinte
anos depois da sua vigéncia, ofrece duas perspectivas.

1) O fluxo de jornalistas com formacio superior, datados de preparacéo
técnica, bagagem humanistica e formacio ética, contribuiu para modernizar
o Jornalismo Brasileiro, tornando-o mais dgil, completo e contemporineo.
Isso marcou a profissio nas décadas de 70 e 80. reduzindo sensivelmente as
distorc¢oes anteriores, quando se notava a cooptacio ostensiva dos jornalistas
pelos donos do poder, sobretudo nas regides menos desenvolvidas.

2) Em contrapartida, a restri¢io de acesso profissional aos ndo-diplomas
pelos cursos de jornalismo vem induzindo, nos ltimos anos e uma acomodagao
das institui¢des educacionais atuantes na drea. Como conseqiiéncia, caiu o
nivel dos jornalistas diplomados, acarretando prejuizos aos cidaddos que
consomen noticias cotidianamente. Com poucas excegdes, as escolas de
comunicaciio que formam jornalistas estio se esclerosando rapidamente,
porque ndio dominam a competéncia tecnolégica do novo jornalismo e
também porque enveredaram por um academicismo inconsequente, agravado
pelos vieses ideolGgicos adquiridos no periodo de resisténcia a ditadura
militar ¢ que ndo foram abandonados nesta conjuntura de transi¢do
democritica.

Torna-se inevitdvel, portanto, a revisdo da legislagdo que regulamenta o
exercicio profissional, de modo a evitar a perpetuagio de privilégios que
podem conduzir & mediocriza¢ao do nosso Jornalismo. Igualmente faz-se
indispensdvel a reestruturaciio dos programas universitarios de formagao dos
jornalistas, contemplando as novas demandas ocupacionais (espeializagdo,
segmentagiio e servico, bem como correspondendo aos anseios sociais que
priorizamaprevisio informativa, o contexto histdrico e aexplicacao detalhada
dos fatos, em detrimento das manipulacGes congnitivas que turvam a
compreensdo dos cendrios noticiados e estigmatizam os protagonistas das
reportagens.




31

FONTES DE REFERENCIA

BARBOSA, Rui."A impremsa ¢ o dever da verdade”, 2* ed. Sao Paulo, EDUSP/COM-
ARTE, 1990.

BARBOSA LIMA SOBRINHO. "0 problema da impremsa”, 2* ed. Sio Paulo, COM-
ARTE, 1988.

BELAU, Angel Faus."La ciencia periodistica de Otto Groth ", Pamplona, EUNASA, 1966.

BELTRAO, Luiz. "Ininicagdo a filosofia do jornalismo", 2* ed. Siio Paulo, EDUSP/COM-
ARTE, 1991,

BELTRAO, Luiz."F, olk-Comunicagie", (tese de doutoramento). Brasilia, UnB, 1967,

BENEYTO, Juan."El saber periodistico”, 2" ed. Madrid, Nacional 1974.

BOHERE, G.. "Profesién periodista”, Genebra, OIT, 1985.

CLAUSE, Roger. "Le journal et l'actualité”, Bruxelles, Marabout, 1963.

DE GREGORIO, Domenico, "Metodologia del giornalismo", Romo, Instituto Italiano de
Publicismo, 1960,

DINES, Alberto."0 papel do jornal”, 4" ed. Sio Paulo, Summus, 1986.

DOVIFAT, Emil. "Periodismo", 2 vols. México, Utheu, 1960.

JOBIM, Danton. "O espirito do jornalisme”, 2* ed. Sio Paulo, EDUSP/COM-ARTE,
1991.

KELLY, Celso. "As novas dimensées do jornalismo". Rio de Janeiro, Agir, 1966,

KUNKZIK, Michael. "Conceprs of journalism - North and south", Bonn, Friedrich Ebert
Foudation, 1988.

LINS DA SILVA, Carlos Eduardo. "O adiantado da hora”, Sio Paulo, Summus, 1991.

MARQUES DE MELO, José. "A opinido no jornalismo brasileiro", Petrépolis, Vozes,
1985.

MARQUES DEMELO, José. "Comunicagdo e modernidades" , Sao Paulo, Loyola, 1991.

MEDINA, Cremilda. "Profissdo jornalista: responsabilidades social, Rio de Janeiro,
Forense, 1982.

NODESTRENG, Kaarle TOPUZ, Hifzi. "Journalis, status, rights and responsabilities”,
Praga, O1J, 1989.

WEBER, Max. "Ensaios de sociologia”, Rio de Janeiro, Zahar, 1981,




